
 













    


              

           

   


             



            
  
  

    

 

        
        
         

        
        



        
      
          
         
         

         
          
       
        


              
  



 



  
 

            

          
        
            




        

           
             
           

           
           
           



          
  
     


            
           
  
 

 

 


            




 
           


 
           
         


 




 



  
            


               


             
        



    
       
 
           
       
            
 
 


  
         





Menurut Kotler (2002) ”minat beli merupakan perilaku yang muncul sebagai respon terhadap objek
yang menunjukkan keinginan pelanggan untuk melakukan pembelian”. Ada pula def
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   dan α = 5 % adalah 0, 
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