
 










 


                



               
             
  

    

 

           

   
          
             
 



            
         
         
           
         


 


          
           
          


          

         
          
(2011) dalam penelitiannya menyatakan bahwa “dengan meningkatkan biaya pemasaran maka
penjualan akan meningkat”




 



          



         
  
           
           
         
           
   





    
   
          
 

dengan judul “pengaruh biaya penjualan dan biaya administrasi dan umum terhadap penjualan
    i bursa efek indonesia”.  

 
   
           
 

 


         
           
          
           
 
            


          


 
            
            



            
            

             
           



 



2009:431). Menurut Manurung (2011) “b   
          
 ”

           
 Menurut Supriyono (2011:82) “biaya pemasaran yaitu biaya dalam rangka penjualan
produk selesai sampai dengan pengumpulan piutang menjadi kas”. Biaya ini meliputi biaya untuk
         
          
           
             



 
           
          
           
       


       
 



            
    
        
  


           
          
            
         
         

 administrasi dan umum dapat dikelola untuk meningkatkan pendapatan perusahaan”. Biaya
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 level 0,05 (α = 5%).

 

  
 ≤ ≥ 1). Secara umum, koefisien
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 5% (α = 0,05) dan F
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